Pojem mediální výchova

Podrobnější vymezení pojmů mediální komunikace a masová komunikace

Viz Šebesta, Karel. Od jazyka ke komunikaci. Praha 1999, s. 122 – 124.

Využití ICT se v mediální výchově přímo nabízí.

Můžeme využít ukázky z internetových novin (Neviditelný pes, Britské listy),

z internetových rádií, ukázky z televizních stanic - Nova, ČT 1, Prima.

Komunikační výchova orientovaná na oblast mediálního sdělování Komunikační výchova or
Mediální komunikace  -- veškerá komunikace, která užívá k  rozmnožování a šíření sdělení rtzv. médií, jako jsou tiskoviny, film, rozhlas, televize, gramofon, magnetofon,  videomagnetofon, počítačové sítě, CD --ROM  apod.
Masová komunikace -- definována masovostí šíření a příjmu sdělení, 
komunikacesss celospolečenským nebo alespoň velmi širokým dosahem. celospolečenským nebo (Šebesta, K.: Od jazyka ke komunikaci. Praha 1999, s. 122) (Šebesta, K.: Od jazyka ke komunikaci. Pra
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-- z internetových rádií, internetových rádií,

-- z televizního vysílání (Nova, ČT1, Prima) televizního vysílání (Nova, ČT1, Prima)

archiv na webových stránkách arc
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Vliv médií na společenský život

Šebesta, Karel:

„Média výrazně ovlivňují nejen život každého jednotlivce, ale i fungování společnosti jako

celku, dnes už v měřítku globálním.

Média

• překonávají tedy bariéru časovou;

• zrychlují sdělování a překonávají bariéry prostorové;

• zasahují všechny společenské třídy a skupiny, každého příslušníka společnosti od

nejútlejšího věku – překonávají tedy do jisté míry bariéry sociální.

Pro život jedince je podstatné, že mu média dávají možnost

• šířit sdělení různého typu,

• vyhledávat a zpracovávat informace, k nimž by měl jinak jen obtížný přístup,

• navazovat kontakt s partnery z velmi vzdálených míst,

• pracovat se vzdálenými a těžce dostupnými prameny,

• nabízejí možnost vzdělávání apod.

Média ovlivňují mnohostranně společenský život:

• poskytují společnosti témata (určují, o čem se bude mluvit a uvažovat a jak –
  tzv. agenda setting),

• stanovují a mění jejich důležitost,

• nabízejí hodnocení a postoje k jednotlivým událostem,

• poskytují vzorce chování v různých společenských rolích,

• vytvářejí nebo posilují názorové stereotypy (někdy i nežádoucí),

• vytvářejí nebo posilují stereotypy v jednání.

Škola tradičně přispívá k socializaci dětí tím, že je připravuje pro komunikaci ve společnosti:

V elementární podobě šlo o základní gramotnost, tedy schopnost využívat písma ke

komunikaci s ostatními.

Dnes je společenská komunikace i díky médiím natolik složitá, že je potřeba, aby na ni byli

žáci speciálně připravováni – aby jim škola poskytla základy „mediální gramotnosti“.“
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•  nabízejí hodnocení a postoje k  jednotlivým událostem, jednotlivým událostem,
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•  vytvářejí nebo posilují názorové stereotypy (někdy i nežádoucí), nežádoucí),
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   (Šebesta, K.: Od jazyka ke komunikaci. Praha 1999, s. 124) s. 124)
Proč zařadit mediální výchovu do rámce  komunikační výchovy?

Více informací viz Šebesta, Karel. Od jazyka ke komunikaci. Praha 1999, s. 124 - 128.

Úkolem komunikační výchovy je rozvíjet komunikační kompetenci  žáků  ve všech oblastech dorozumívání, které pro ně jsou nebo budou v budoucnu významné: to znamená i v oblasti mediálního sdělování. oblasti mediálního sdělování.

Komunikační výchova se neomezuje na komunikaci verbální ale bere v  úvahu také různé frekventované typy komunikace neverbální. To dokonale odpovídá potřebám mediální komunikace, jejíž komunikáty jsou yzpravidla sémioticky sheterogenní, smíšené, s  vysokým podílem neverbálních prostředků. neverbálních prostředků.

Komunikační výchova klade důraz na rozvíjení receptivních dovedností žáků, na funkční diferenciaci čtení a na schopnosti kritické recepce  sdělení, včetně schopnosti odhalovat smanipulativní  tendence projevu a tbránit se jim. bránit se jim.

(Šebesta, K.: Od jazyka ke komunikaci. Praha 1999, s. 126) 26)

Cíle mediální výchovy

• vypěstovat u žáků dovednost žít s médii

• efektivně jich využívat ke svému osobnímu rozvoji

• efektivně se bránit jejich tlaku

Definice:

„Mediální výchova je výchova, jejímž cílem je vybavit žáka tak, aby byl schopen jednak

přežít v mediálním světě s minimem ztrát, jednak také vytěžit z možností, které mu média

dávají, maximum užitku pro svůj osobní rozvoj.“ (Šebesta: 124)

tivně se bránit jejich tlaku

Zaměření mediální výchovy na pěstování dovedností a postojů:
• dovednost vyhledávat v různých médiích informace různého typu

• dovednost přijímat mediální sdělení s porozuměním co největšímu množství

přenášených významů

• dovednost přijímaná sdělení analyzovat a kriticky hodnotit

Více informací viz Šebesta, Karel. Od jazyka ke komunikaci. Praha 1999, s. 128.

Na co zaměřit pozornost žáků?

• na jazyk médií (formální stránka mediálních textů),

• na žánry,

• na mediální reprezentaci (způsob, jak jsou v médiích představeny osoby, věci,

události a jiné skutečnosti),

• na mediální instituce (proces výroby, majitelé a vedení, kontrola nad komunikací)

• na příjemce mediálního sdělení (zaměření mediálního sdělení na příjemce a typy

„chování“ příjemců při četbě textů

Důležité otázky

• Jak je předložen obsah sdělení?

• K jakému žánru sledovaný text patří?

• Jaké způsoby vyjádření v textu najdeme?

• Kdo text předkládá a s jakým záměrem?

• Jaké dovednosti a znalosti autorů jsou důležité pro vznik takového textu?

vznik takového textu?

Jazyk médií

Které užité prostředky příjemci zprostředkovávají význam textu?

Přirozený jazyk - mluvený a psaný, ale i další vyjadřovací konvence, které jsme s větším

nebo menším úsilím schopni číst.

Žáci by měli být vedeni k rozpoznání, že každé médium disponuje k vyjádření různých

významů svých vlastních prostředků.

Vhodná = skupinová práce a následná diskuse - analýza mediálního sdělení, studium

jeho výstavby.

Experimentování s různými vyjádřeními stejné myšlenky.

(zkuste si vedle sebe položit třeba Blesk www.blesk.cz a Hospodářské noviny www.ihned.cz).

Srovnání jazyka bulváru a seriózního tisku - porovnání dvou tematicky stejných zpráv.

Témata i expresivita vyjádření - titulky

Bulvární žurnalistika vznikla na přelomu století v Anglii a ve Spojených státech amerických.

Její zakladatelé i následovníci vycházejí ze stanoviska, že většina čtenářů se zajímá o

informace, které souvisejí se základními rysy lidské psychiky: s pudem sebezáchovy, s

potřebou zachování rodu a s uspokojováním ctižádosti.

Tomu odpovídají témata: strach, smrt, neštěstí a násilí, erotika a sex, získávání a ztráta

majetku a peněz (bohatství, korupce, loupeže, loterie apod.).

Bulvární zpravodajství často získává informace „klíčovou dírkou“ ze soukromí významných

osobností a zveřejňuje i informace z pochybných zdrojů. Všímá si senzací, skandálů, afér a

drbů.

Zprávou pro ně není, když pes pokouše člověka, ale když člověk pokouše psa.

Lze využít metody komparace.

Ukázka www.blesk.cz = rubriky

Bulvár jsou téměř všechny časopisy pro teenagery (Bravo, Bravo Girl, Dívka atd.)

Je proto důležité, aby studenti a žáci prošli mediální výchovou. Pak existuje možnost, že se

v dospělosti budou umět takových časopisů bránit.

Všímat si lze grafického vyjádření, neverbálních prostředků. Jak kamera může

manipulovat. Z různých záběrů si může utvořit příjemce zcela jinou představu o počtu lidí,

kteří se zúčastnili demonstrace.

Studenti by měli vědět, že čím širší bude záběr, tím zkreslenější mohou být proporce

blízkých detailů. A když se kameraman zaměří na detail, ztratíme informaci o vzdálenějším

okolí. Zpravodajství, film i reportáž jsou tvořeny sledem mnoha záběrů, jež jsou dále

doplněny hudbou a komentářem. Už jen samo pořadí záběrů ovlivňuje výsledný dojem z

celého díla, stejně jako nálada hudby či hlas komentátora.

vyjádření

Žánry

Sárközi Radek. Jak se dělá školní časopis (5) Novinářské žánry

http://www.ceskaskola.cz.

Můžeme využít charakteristiky žánrů a ukázky.

žánrů a ukázek

Mediální instituce

Kdo komunikuje a proč?

a)

„Žáci by si měli začít uvědomovat, že média mají své majitele a své vedení. Ti sledují určitý

program nebo cíl a podle toho si některá sdělení vybírají, jiná odmítají, nebo naopak jejich

vytvoření zadávají, objednávají, vykonávají vliv na jejich přípravu atd.

Při posuzování mediálního sdělení je třeba brát v úvahu např. to, jak je příslušná mediální

instituce financována, na kom nebo na jakých příjmech závisí, k jakým skupinám se obrací

apod.

b)

Mediální sdělení může vzniknout i díky jiným skupinám, které pak text médiím

nabídnou nebo za jeho zveřejnění zaplatí (to platí o reklamních materiálech) nebo prostě

jeho vznik či šíření alespoň částečně uhradí (sponzoři).

To je důležité pro správné vnímání mediálního sdělení. Protože většina tzv. nezávislých

médií závisí finančně na příjmech z reklamy, příp. na státních dotacích nebo podpoře

sponzorů, musí brát požadavky a potřeby těchto externích institucí v úvahu.

c)

Třetí okruh vztahující se k pojmu mediální instituce zahrnuje různé osoby, které se

přímo podílejí na vzniku mediálního textu. Na vytvoření sdělení se podílí ne jeden autor,

ale celý autorský tým, a to v různých rolích.

(Je rozdíl, jestli sdělení o ekologické nezávadnosti těžby zlata podává tiskový mluvčí

příslušné důlní společnosti, ministerstvo hospodářství, ministerstvo životního prostředí,

představitel místní samosprávy nebo organizace ochranářů.)“ Šebesta: 129

Cesty:

1. vlastní aktivní činnost - vytváření školního časopisu

2. sledování příslušného textu a údajů o různých subjektech, které měly na jeho

vzniku podíl

3. poznání mediálních institucí a toho, jak fungují

Porovnání institucí komerčních, veřejnoprávních a neziskových:

Sárközi, Radek: Jak se dělá školní časopis.

Jak se dělá školní časopis

1. Začínáme s vydáváním

http://www.ceskaskola.cz/Ceskaskola/AR.asp?ARI=3182&CAI=2125

2. Vytváříme redakční radu

http://www.ceskaskola.cz/Ceskaskola/AR.asp?ARI=3198&CAI=2125

3. Počítačová typografie

http://www.ceskaskola.cz/Ceskaskola/AR.asp?ARI=3182&CAI=2125

4. Novinářská etika

5. Novinářské žánry

6. Mediální výchova

7. Žurnalistika a internet

, Host, školní časopisy)

Mediální reprezentace

Způsob, jakým jsou v médiích představeny osoby, věci, události a jiné skutečnosti

Vztah mezi textem a realitou v pojetí autora i v pojetí příjemce.

Ve vyšších ročnících by se měla rozebírat problematika stereotypizace reality

i postojů, které se k ní vážou.

(stereotypy v zobrazování učitelky, dítěte, občanského demokrata, národa nebo etnika,

občanského demokrata)

V centru zájmu by měly být zejména stereotypy vázané k postojům společensky závažným či

citlivým (rasismus, antisemitismus, xenofobie, sexismus).

Žurnalistika a internet

Výhody:

1) nízké náklady

2) neomezený rozsah příspěvků

3) rychlost publikování

4) neomezený náklad

5) rychlá zpětná vazba

6) snadné prohledávání archivu starých článků

Nevýhody:

  kvalita zveřejňovaných informací

  nerespektování základních zásad novinářské etiky

Internetové noviny

Neviditelný pes a Britské listy

Informace o následujících pojmech viz Radek Sárközi Jak se dělá školní časopis

Zpravodajský portál (průběžník)

Diskuzní fórum

Parodie na úroveň některých diskusních fór:

http://www.blisty.cz/art/9508.html

Úsměvnou formou se s tímto fenoménem vypořádala redakce Britských listů. 
Elektronický redakční systém Elektronický redakční systém

Etika novinářské práce

Bližší informace na následujících adresách:

Etický kodex novináře (www.syndikat-novinaru.cz/etika/kodex.htm)

Deklarace principů novinářského chování (www.syndikatnovinaru.

cz/etika/deklarace.htm)

Etika v různých profesích (www.vivaetika.org/docs/AAAETIKA.htm)

Rada pro rozhlasové a televizní vysílání (www.rrtv.cz)

Rada České televize (www.czech-tv.cz/ct/radact/)

Rada pro reklamu (www.rpr.cz)

Doporučená literatura

• Etický kodex časopisu Týden (Týden 98/41) – přepsáno pro Českou školu, k dispozici

zde

• Defleur, Ballová-Rokeachová: Teorie masové komunikace, Karolinum, Praha 1996,

169 Kč

• Příručka pro novináře zpravodajství v rozhlase a televizi, Centrum nezávislé

žurnalistiky, Praha 1995, neprodejné (zkuste antikvariáty nebo Centrum nezávislé

žurnalistiky)

• Encyklopedie praktické žurnalistiky, Libri, Praha 1999, cena 195 Kč (www.libri.cz)

Náměty pro přípravu na vyučovací hodinu slohu a komunikační výchovy

Nápady pro výuku slohových útvarů v 6., 7., 8. a 9. ročníku

http://www.kamizdat.wz.cz

Práce s textovým editorem – strukturovaný životopis

Soubor - Nový - Obecné šablony - Dopis - Elegantní životopis

Internet - zdroj textů pro stylistickou analýzu

http://www.cesky-jazyk.cz/cjl/

(studentský underground)

Vyhledávání příkladů stylistických nedostatků na internetu
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