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Úvod
Na základě požadavku vydavatele této knihy jsem se začal  zabývat  smyslem takovéto publikace a dospěl jsem k názoru, že by mohla být užitečným nástrojem pro lepší pochopení typografie v grafickém designu. Tato nevelká kniha hovoří o pravidlech, která jsme si vytvořili sami pro sebe.

Při své pedagogické praxi jsem někdy narážel na situace, že mladí designéři neznali některé základní typografické principy. Usoudil jsem, že by nemuselo být na škodu šířit dál některé mé odborné vědomosti, aby si mohli prohloubit svoji kvalifikaci designérů. Tvořivost se musí opírat o znalosti, aby ze sebe vydala to nejlepší.

Záměrem této publikace není  brzdit tvořivost nebo ji redukovat na soubor pravidel. Aby byl design dobrý a nebyl jen výsledkem příznivé náhody, musí se opřít ne o vzorce, ale o komplexní vědomosti. Záleží na správné úvaze, jaký vzorec zvolit, aby bylo dosaženo žádoucího výsledku.

Rád si zpětně vybavuji všechny okamžiky, kdy jsem se v typografii naučil něčemu novému, ať již od některého Mistra či od kolegů. Například, o ukázněném designu od Švýcarů, o bílé ploše od amerických kolegů, o silném vlivu písma od německých a o humoru od anglických designérů a o řadě dalších věcí od kolegů kdekoliv jinde.

Z nových objevů a z nových způsobů, jak dělat tytéž věci lépe než dříve, vzniká krásný pocit obohacení. Doufám, že tato knížka napomůže k získání takového pocitu a v každém případě potvrdí prospěšnost oněch pravidel.
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Sémantika
Vždycky jsem zastával názor, že pro mne jsou v designu důležité tři aspekty: sémantika, syntaxe a pragmatičnost. Podívejme se na ně současně.

Sémantiku  chápu jako hledání významu toho, co má být předmětem designu. Před započetím práce na novém úkolu, ať již jde o grafiku, produkt, výstavu nebo interiér, zjišťuji, jaký má být jeho smysl. Začít mohu historií daného subjektu, bych lépe vystihl povahu projektu a našel nejvhodnější cestu pro tvorbu svého návrhu. Hledání se může ubírat různými směry, podle toho, o jaký subjekt se jedná. Může to být více informací  o dané společnosti, jejím produktu, postavení na trhu, o konkurenci, destinaci, konečném uživateli či o skutečně reálném významu subjektu a jeho sémantických kořenech.

Aby jakýkoliv design přinesl uspokojivý výsledek, je mimořádně důležité věnovat čas hledání přesných a podstatných významů, zkoumat jejich komplexnost, zjistit, v čem jsou nejednoznačné a porozumět kontextu, do něhož  má být daný design začleněn, aby bylo možno lépe stanovit parametry, v jejichž rámci se budeme pohybovat. A navíc, je užitečné řídit se vlastní intuicí a svými diagnostickými schopnostmi při využívání těchto poznatků, abychom dospěli k bezpečnému vymezení problému.

Právě sémantika  poskytuje reálné základy pro správné uchopení projektů, ať již jsou jakéhokoliv druhu. Stává se nakonec významnou součástí designérovy existence, rozhodující složkou přirozeného procesu tvorby a jejím jednoznačným východiskem. Sémantika také naznačuje nejvhodnější formu onoho konkretního subjektu, kterou můžeme interpretovat nebo transformovat podle vlastní vůle. Je však důležité přidávat esenci sémantických poznatků po kapkách v průběhu celého procesu, což je především věcí intuice, aby se do designu dostaly všechny žádoucí kognitivní vstupy, a to nenásilně a co nejpřirozenějším způsobem. Je to jako v hudbě, kdy slyšíme finální tóny, aniž bychom věděli, jak skladatel postupoval, než došel ke konečnému výsledku. Design bez sémantiky je mělký a bezvýznamný, ale bohužel také všudypřítomný, a proto je tak důležité,aby se mladí designéři naučili začínat tvůrčí proces správně , což je jediný způsob, jak dosáhnout co nejhodnotnějšího výsledku.

Sémantika v designu znamená pochopení subjektu ve všech jeho aspektech. Vůči odesilateli i příjemci musí být v takovém vztahu, aby byl pro oba smysluplný. To znamená, že design je něco, co má nějaký význam a není nahodilostí, něco, co má svoji opodstatněnost a  kde každý detail něco znamená nebo je přísně účelový, sloužící přesně vymezenému poslání. Bohužel, příliš často vídáme designy, jež nemají žádný smysl -  barevné pruhy a cákance bezúčelně nanesené na plochu. Bývají neuvěřitelně vulgární a jsou-li takové schválně, je to zločin. A jsou, bohužel, designéři a lidé z marketingu, kteří se domnívají, že jedině vulgárnost osloví masového spotřebitele a zaplavují trh tímto hrubým designem. Považuji to za zločin, neboť to je vizuální znečištění, které znehodnocuje naše prostředí stejně jako jiné druhy znečištění. Ne všechny formy běžné komunikace jsou nutně vulgární, ale bývá tomu tak často. Vulgárnost se vnucuje snahou vytvořit  takovou výrazovou formu, která záměrně ignoruje a obchází veškeré projevy tradiční kultury. V současném světě je stále obtížnější nalézt poctivé formy obyčejné běžné (vernacular) komunikace, jaká existovala v předindustriálním světě.

Syntaxe
Mies, můj velký učitel řekl, že „Bůh je v detailech“. Podstatou syntaxe je kázeň, jež  řídí správné používání gramatiky při sestavování vět a členění slov v daném jazyce, tedy designu.

Designérská syntaxe je dána mnoha prvky, obsaženými v konkretním projektu. V grafickém designu, například, to je celková struktura, mřížka , typ písma, text, titulky, ilustrace atd. Konzistentnost designu závisí na přiměřenosti poměrů mezi syntaktickými prvky projektu. Jak se mají typy písma k mřížce a obrázkům na jednotlivých stránkách celého projektu. Nebo, v jakém vzájemném poměru jsou velikosti písma či jak je tomu u obrázků  a jednotlivých částí ve vztahu  k celku. Existují způsoby, jak dosáhnout správných proporcí, ale bohužel i takové, jež vedou k těm nesprávným a jim je zapotřebí se vyhnout. Syntaktická konzistence je vrcholně důležitá jak v grafickém designu, tak v každém lidském konání. Mřížka je jedním z mnoha nástrojů, jak jí dosáhnout.s

Pragmatičnost

Pokud uděláme cokoliv a není to srozumitelné, komunikace selhává a je to zbytečně  vynaložené úsilí. Navrhujeme věci, které považujeme za sémanticky správné a syntakticky konzistentní, avšak pokud v okamžiku, kdy mají být využity, nejsou nikomu srozumitelné, byla celá práce zbytečná. Třeba by stačilo dodat trochu vysvětlení, ale je lépe, když to není zapotřebí. Každý artefakt má hovořit jasně sám o sobě. Jinak se ztratí něco, co je skutečně důležité. Konečná podoba jakéhokoliv designu je vedlejším produktem toho, jak designér má (nebo nemá) „jasno“ během práce na daném úkolu. Musí si ozřejmit výchozí bod a veškeré předpoklady projektu, aby konečný výsledek odpovídal zadání a mohla být posouzena jeho účinnost. Je-li jasný záměr, projeví se to i ve výsledku, a to je v designu to nejdůležitější. Zmatené a komplikované výtvory jsou projevem stejně tak zmatené a komplikované mysli. Máme rádi komplexitu, ale ne komplikace.

K tomu ještě musím dodat, že chceme, aby  byl design působivý. Není pěkné, když „kulhá“. Má být myšlenkově a nikoliv manýristicky elegantní. Elegancí, která je opakem vulgárnosti.

Chceme , aby byl něčím víc než odpovědí na módní a krátkodobé záliby. Design by měl být co nejvíce nadčasový. Nesouhlasíme s argumentem  kulturní zastaralosti a pociťujeme jako morální imperativ navrhovat věci, které přetrvají dlouhou dobu.

Toto je soubor hodnot, s nimiž se v každodenní designérské práci setkáváme, bez ohledu na to, jedná-li se o výtvor dvou- nebo trojrozměrný, velký nebo malý, složitý nebo jednoduchý. Design je jen jeden.

Ukázněnost
Věnovat pozornost detailům si vyžaduje kázeň. Není zde prostor pro ledabylost, nepečlivost a odklady. Každý detail je důležitý, neboť konečný výsledek je souhrnem všech detailů pojatých do tvůrčího procesu, bez ohledu na to, o jakou práci se jedná. V otázce kvality neexistuje žádná hierarchie. Kvalita buď je nebo není a pokud není, pak jsme ztráceli čas.V tvorbě musíme dostát svým závazkům a neustále pilně pracovat. Bez takové ukázněnosti nevznikne dobrý design, ať je jakéhokoliv stylu.

Kázeň spočívá v souboru našich vlastních pravidel a parametrů, jimž se při práci řídíme a v souboru nástrojů, které nám umožňují  postupovat konzistentně od začátku do konce.

Kázeň je rovněž postoj, jenž nám dává schopnost řídit vlastní tvůrčí činnost tak, aby sledovala daný záměr průběžně jako celek a nerozpadala se na  dílčí fragmenty. Design bez ukázněnosti je anarchií, nezodpovědným cvičením.

Vhodnost
Pojem vhodnosti vyplývá z toho, co již bylo řečeno. Při hledání kořenů  pro úkol, jejž máme zpracovat, vymezujeme současně okruh možných  a zároveň vhodných řešení – specificky pro tento problém. Můžeme tedy jednoduše říci, že vhodnost je nalezení specifičnosti nějakého konkrétního zadání. Jestliže ji definujeme, vyhneme se případnému nesprávnému směru  nebo alternativnímu postupu, který by nevedl nikam a nebo, což by bylo ještě horší, ke špatnému řešení.

Vhodná volba nás nasměruje ke správnému typu média, ke správnému materiálu, měřítku, ke správnému výrazu, barvě, textuře. Vhodnost volby potvrdí i nadšený souhlas klienta s řešením jeho zadání. Je to také něco víc než styl. Je mnoho způsobů, jak vyřešit nějaký problém, mnoho způsobů, jak to udělat, avšak relevantní je, že ono řešení musí být vhodné (přiměřené). Domnívám se, že musíme umět vystihnout tento požadavek daného problému a nesnažit se jej vtěsnat do nějakým předem daných  limitů. Někdy ovšem je nutné se podřídit jiným pravidlům, aby se dospělo k náležité kontinuitě.

Pro mne podobu nějakého projektu často určuje relevantnost. Je to jeden  ze základních principů našeho kánonu.

Výraz „být vhodný“ v postmoderní době znamenal vypůjčit si něco, co tu již bylo a přeměnit to uvedením v jiné souvislosti. Mohli bychom říci,že taková „vhodnost“, je-li správná, může nastat právě jiným vyřešením  problému nebo tvůrčím vyjádřením.

Nejednoznačnost
Spíše než že bych považoval nejednoznačnost za něco negativního, jakousi formu vágnosti, zastávám její pozitivní interpretaci, jakožto pluralitu významů nebo schopnost úvahy o nějakém objektu či designu, možnost nahlížet na ně různými způsoby, které se navzájem doplňují, čímž se téma obohatí a lze proniknout lépe do jeho hloubky.

Často používáme tento pojem k tomu, aby se  daný design mohl lépe projevit a příslušné konečné výsledky vyhodnocujeme. Při zacházení s nejednoznačností je však zapotřebí opatrnosti, protože není-li rovnovážná, může způsobit nepříjemnosti. Protiklady mohou někdy nejednoznačnost posílit, ale častěji jsou příznakem diskontinuity a nedostatku kontroly. Nejednoznačnost a protiklady mohou projekt obohatit, ale stejně tak mohou konečný výsledek zmařit. A proto opatrně používat toto koření!

Design je jen jeden
Milánská kancelář Castiglioni Architects byla prvním místem, kam jsem nastoupil v 16 letech jako kreslič. Zabývali se zde  širokou oblastí architektury a designu v duchu výroku Adolfa Loose, že architekt musí být s to navrhnout cokoliv „od lžičky po město“. Vznikl tu radiopřijimač v podobě obrazu, krásné stříbrné příbory, kempingový nábytek, vtipně řešené židle, průmyslové knižní regály, pěkné domy a neuvěřitelné museum. Později se zde navrhovaly restaurace, výlohy, výstavy, nábytek a mnoho dalšího. Kancelář se stala ikonou italského designu. Velice doporučuji všem designérům, aby vyhledávali a studovali její práce. Byl  jsem ohromen rozmanitostí projektů a fascinován schopnostmi architektů působit v tolika odlišných oborech. Poznal jsem, jak je důležité zvládnout designérskou ukázněnost, která je pro jakýkoliv projekt esenciální a nezbytná, takže lze udělat design čehokoliv.

Design je jen jeden, nikoliv několikeré různé designy. Designérská kázeň je jen jedna a týká se veškeré tvorby bez ohledu na styl. Stojí nad ní a přesahuje ji.Kázeň je nezbytná pro každý styl, aby jej bylo možno charakterizovat. Lidé se často domnívají, že design je nějaký zvláštní styl. Nic takového! Design je disciplina, tvůrčí proces, mající svá vlastní pravidla, který důsledně  směruje své počínání k danému cíli tou nejpřímější a nejexpresivnější cestou.

Během své praxe jsem vyhledával příležitosti, jež by mé tvorbě dávaly rozmanitost. Pracoval jsem se sklem, kovem, keramikou, plasty, dřevem, zabýval jsem se tiskem, obaly, nábytkem, odíváním, výstavnictvím, scénografií a dalšími. Všechno to bylo, a stále je, vedeno snahou ověřovat interakci mezi intuicí a znalostmi, mezi zaujetím a zvědavostí, mezi přáním a úspěchem.s

Vizuální působivost
Stále říkáme, že chceme mít design vizuálně silně působivý. Nemůžeme připustit,aby byl koncepčně, formou, barevností, texturou nedokonalý, ať již některou z těchto charakteristik nebo všemi dohromady. Máme za to, že dobrý design je vždy projevem tvůrčí  přesvědčivosti, má jasnou koncepci, krásné tvary a barvy, kde každý prvek vyjadřuje obsah tím  nejpůsobivějším způsobem.

 Existuje nekonečně mnoho možností, jak dosáhnout působivého výrazu. V grafickém designu, například, může použití různého měřítka na jedné stránce velmi silně účinkovat. Kontrast tučného a slabého písma vytváří vizuálně dynamický dojem. Tyto postupy s úspěchem používáme. V trojrozměrném návrhu poskytuje nekonečné množství možností a účinků manipulace se světlem přes různé textury a materiály. Zajímavé jsou také kontrasty měřítek a velikostí.

Je důležité, aby byl design vizuálně silný a měl jedinečnou schopnost tohoto cíle dosáhnout. Vizuální síla může být také vyvolána pečlivým layoutem nebo materiály. Je projevem myšlenkové elegance a nesmí být zaměňována za pouhý vzhled , který je většinou  právě jen výrazem vulgárnosti a dotěrnosti. Vizuální účinek je v každém případě něco, co si zasluhuje pozornost, aby byl výsledný design efektivní.

Myšlenková elegance
Často hovoříme o tom, že by myšlenková elegance neměla být zaměňována elegancí vnějškovou. Pro mne myšlenková elegance znamená vznešenou úroveň myšlení, jejímž produktem jsou všechna mistrovská díla lidské historie. Je to elegance, kterou nalézáme v řeckém sochařství, renesančním malířství,ve vrcholném písemnictví Goetha  mnoha dalších tvůrčích osobností. Je to elegance architektury všech dob, hudby, vědeckého poznání. Je to osnova, která nás vede, abychom ve všem, co děláme,  našli to nejlepší řešení. Je to cílový bod našeho uvažování, který se nespokojí s kompromisem a který pozvedne i nejskromnější artefakt na vysokou úroveň. Myšlenková elegance je také naše občanská uvědomělost, naše společenská zodpovědnost, náš smysl pro slušnost, náš přístup k designu, náš morální imperativ. Opakuji, není to nějaký styl designu, ale jeho nejhlubší smysl a podstata.

Nadčasovost
Jednoznačně se stavíme proti jakékoliv módnosti designu a jakémukoliv designu módy. Neuznáváme kult zastarávání, odpadu a pomíjivosti. Odmítáme požadavky na dočasná řešení, na plýtvání energiemi a kapitálem v honbě za novostí. Prosazujeme design, který přetrvává, který odpovídá přáním a potřebám lidí. Chceme design, který je vázán na společnost, jež požaduje trvanlivé hodnoty. Společnost, která si vydělává produkcí věcí a zasluhuje si respekt a integritu.

Dáváme přednost primárním tvarům a barvám, protože jejich  formální hodnoty jsou nadčasové. Chceme typografii, jež nepodléhá subjektivitě, ale hledá objektivní hodnoty, typografii, která je nadčasová a neřídí se momentálními trendy a která je vhodným  výrazem obsahu. Usilujeme o to, aby design byl úsporný s minimálním plýtváním na pokusy, odpovídající vloženým nákladům a mající dlouhou životnost. Design se má soustředit na sdělení a nikoliv na vizuální  kudrlinky. To je nadčasový design.

Odpovědnost
Zvláštní význam v grafickém designu má odpovědnost, jakožto projev uvědomělosti v otázce co nejvhodnějšího řešení daného problému. Často vídáme tisky, jejichž provedení svědčí o plýtvání, účelem kterého je právě jen uspokojení ega designéra nebo klienta. Je důležité, aby  se přijalo ekonomicky přiměřené řešení, a to je to jediné, co se má brát v úvahu při volbě jednotlivých prvků. I když to vypadá jako samozřejmost, je to jeden z nejvíce přehlížených aspektů jak ze strany designérů, tak klientů. Odpovědnost je pouze jinou formou ukázněnosti. Jako designéři máme trojí odpovědnost:

· vůči nám samotným, integritě projektu a všech jeho složek,

· vůči klientovi, abychom vyřešili jeho problém tak, že bude ekonomicky přijatelný a účinný,

· vůči veřejnosti, spotřebiteli a konečnému uživateli.

Máme povinnost  být připraveni pro všechny tyto vazby hledat nejvhodnější řešení, takové, jež  splní úkol bez kompromisů a je pro všechny prospěšný. A konečně, design musí hovořit sám o sobě, bez omluv, vysvětlování a obhajob. Musí představovat v celé kráse naplnění úspěšného procesu, musí být odpovědným řešením.s

Rovnost
Mnohokrát jsme  byli požádáni, většinou marketingovým útvarem nějaké společnosti, o návrh na nové logo, jehož účelem mělo být osvěžení prezentace dané společnosti na trhu. I když je tento požadavek zcela legitimní, bývá motivován pouze  požadavkem na změnu – a to je špatně.

Korporátní identita spočívá ve skutečnosti na celkovém pojetí, ne právě na logu. Logo se postupně stává součástí naší kultury, určitým způsobem součástí nás všech. Vezměme Coca Colu, Shell nebo American Airlines. Je-li logo ve veřejné sféře více než 50 let, stává se klasikou, zemským znakem, něčím váženým,  a není důvod je odstraňovat a nahrazovat nějakým novým výmyslem, i kdyby byl sebezdařilejší.

Možná proto, že jsem vyrostl v zemi, kde historie a občanská architektura byly součástí kultury a byly chráněny, domnívám se, že zavedená loga je též něco, co se má chránit.Takovou rovnost jsme vyznávali odjakživa. Když jsme dostali zakázku navrhnout nové logo pro  Ford Motor Company, navrhli jsme pouze  nepatrnou retuš starého loga, kterou bylo možno snadno přizpůsobit na současných aplikacích. Něco podobného jsme udělali pro Ciga Hotels, Cinzano, Lancia Cars a další. Nebyl důvod zbavovat se log, která byla 70 let všem na očích a vtiskla se do  vědomí lidí s celou řadou úctyhodných konotací. To, co je nové, není grafické provedení, ale způsob myšlení, způsob, jak prokazovat respekt k historii v nějaké souvislosti,  kdy obvykle pro tyto hodnoty pochopení nebývá.
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Velikost papíru 
Zvolit formát papíru je první věcí, kterou je nutno udělat, má-li být daný návrh vytištěn. Ve světě existují dvě velikostní soustavy papíru: mezinárodní A formáty a Americké formáty.

Mezinárodní  velikostní standardy, nazývané řady A, vycházejí ze zlatého řezu, což je božský poměr. Je krásný a praktický. Používá se v mnoha zemích po celém světě a je založen na německých metrických standardech DIN. Spojené státy používají základní písmovou velikost (8 ½ x 11“) v nehezkém poměru, takže výsledkem je naprostý chaos s nekonečnou řadou formátů. Je to vedlejší produkt kultury svobodného podnikání , konkurence a plýtvání. Další příklad mylné interpretace svobody.

Zde uvádíme základní DIN rozměry (mm) formátů:

A0, 841x1198 – A1, 594x841 – A2, 420x594 – A3, 297x420 – A4, 210x297 – A5, 148x210 – A6, 105x148 – A7, 74x105 – A8, 52x74 – A9, 37x52 – A10, 26x37.

A4 je základní psací velikost. Její dvě třetiny dávají čtverec, což je velmi praktický a úsporný výsledek zlatého řezu, a tedy i důvod, abychom co nejvíce tyto DIN formáty používali. Z jejich proporcí se odvozují další pěkné proporce.. Americký základní formát toto neumožňuje, nevede nikam.  V USA  jsem napočítal 28  různých standardních formátů. Jediný důvod, proč je také používáme, je ten,  že je zde každý používá. Jsou to nekonečné projevy ošklivosti.

Nabídka papíru na trhu je obrovská. My se však snažíme svůj výběr zúžit  a řídíme se tím, co pro daný úkol považujeme za nejvhodnější, bez ohledu na to, o jak náročný projekt se jedná. Uvědomujeme si všechny souvislosti spojené s používáním papíru a máme snahu  volit ten, který je ekologicky co nejméně zatěžující, a to aniž bychom  přistupovali na nějaké kompromisní řešení.

Ke psaní obvykle používáme těžký (? heavy) papír (100% bavlna-sub 28) a pro sféru podnikatelskou  kvalitnější tmelený (? regular bond). Určitý papír se používá na obálky. Pokud jde o velikosti, jsou v různých zemích různé.

V případě knih velice záleží na tom, o jaký druh knih se jedná. Na učebnice se používá tiskový papír, pro ilustrované knihy křídový, a to matový nebo lesklý, podle obsahu, ale většinou dáváme přednost matovému. Kvalita reprodukce se stále zlepšuje, neboť  papír, barvy i technologie jsou stále kvalitnější. Tento obor se neustále vyvíjí a my musíme držet krok s dobou. S každou technologií jsou spojeny jiné výrobní náklady, takže musíme být obezřetní a pracovat s dodavateli tak, aby náklady a kvalita byly optimální. Ne ve všech zemích je stejná úroveň kvality tisku a musíme tedy usilovat o to, abychom za všech okolností dosahovali co nejlepších výsledků. Všude nejsou  k dispozici všechny druhy papíru, a to někdy vede k problémům s kvalitou. Pokud je to možné, rádi používáme obě strany listu, dokonce i když děláme plakáty, čímž  můžeme spíše zvětšit a rozložit informaci na velkém kusu papíru než promarnit jednu stranu. Nejběžnější velikost plakátu v Evropě jsou 50x70, 70x100 a 100x140 cm. V USA jich je víc.

Při navrhování knih, brožur či jiných tiskovin je volba velikosti papíru, je zapotřebí brát v úvahu řadu věcí. Někdy  zde musí být shoda s podobnými dřívějšími publikacemi, jindy se vyžaduje přijít s něčím průlomovým, někdy samotný formát může být nositelem určitého poselství ještě před tím, než na něm bylo něco vytištěno. Tato rozhodnutí jsou velice důležitá, protože jsou s nimi spojeny náklady a je to součást celkové ekonomie výrobního procesu. Designér musí být plně obeznámen s procesem tisku a požadovat papír, který bude co nejefektivnější z hlediska nákladů na daný tištěný produkt. Nabídka trhu je široká, ale jaksi bez ladu a skladu a řídí se spíše pravidly konkurence než standardy.

Standardizované formáty papíru, a tudíž i standardizované velikosti publikací, jsou uvědomělým příspěvkem k ochraně životního prostředí, neboť šetří stromy, snižuje znečištění a redukuje odpad.  Při volbě velikostí publikací bychom měli mít na zřeteli i další důsledky a měli bychom chápat, že etika a estetika mají společný sémantický kořen, který se má  respektovat. Je naší profesionální povinností na to dohlížet. Nikdy nesmíme zapomínat, že náš úkol jako  designérů je dávat této profesi spíše vážnost než lesk a že v každém detailu je k tomu příležitost.

Mřížky, okraje, sloupce a moduly
Grafický design pro nás znamená „uspořádání informací“. Jsou ještě jiné druhy grafického designu, zaměřené na ilustrace a příběhy. Pro náš účel není nic užitečnějšího než mřížka. Je základní strukturou návrhu, pomáhá uspořádat jeho obsah, umožňuje návaznost, dává uspořádaný vzhled a je obrazem naší myšlenkové elegance, kterou chceme vyjádřit. Je nekonečná řada typů mřížek, avšak pro ten který úkol je pouze jedna tou nejvhodnější. A proto je důležité, abychom poznali, který typ mřížky to je. Základem je pochopení, že čím menší je modul mřížky, tím méně nám pomůže. Mohli bychom říci, že čistá stránka je plochou s nekonečně  malou mřížkou, tudíž že je to totéž, jako kdyby zde žádná mřížka nebyla. A naopak, je-li mřížka hrubá, velmi nás bude omezovat a neposkytne mnoho alternativních možností. Tajemství spočívá v nalezení té správné mřížky pro zadání, které máme zpracovat. U některých konstrukcí mřížky chceme mít vnější okraje tak malé, aby vzniklo určité napětí mezi krajem stránky a obsahem. Stránku rozdělíme na určitý počet sloupců, dva, tři, čtyři i více, podle obsahu. Sloupce slouží pouze svislé návaznosti, avšak my potřebujeme i vodorovné souřadnice, aby byly zajištěny obě roviny kontinuity v celé publikaci. A proto si rozdělíme celou stránku od shora dolů na určitý počet modulů,  čtyři, šest, osm či více, podle potřebné velikosti. Jakmile jsme si takto stránku rozdělili, přistoupíme ke strukturování informace a umisťujeme ji do mřížky tak,  aby ji  takto rozvržený text jasně zprostředkoval. Je nekonečně mnoho způsobů, jak to udělat, a k tomu je mřížka velmi vhodným nástrojem, lepším než nějaká omezující pomůcka. Musíme s ní však umět zacházet, abychom dospěli k co nejvýhodnějšímu řešení.

Hlavičkové papíry
Poté, co jsme si stanovili vnější okraje v šířce 10 mm od kraje papíru, rozdělíme si plochu do tří sloupců, z nichž levý zůstane volný pro logo nebo jména a nebo zůstane prázdný. Zbývající dva jsou určeny pro text. Celkové asymetrické uspořádání (layout) vypadá moderně.

Nahoru do druhého sloupce dáme název společnosti tak, aby byl ve středu stránky. Máme-li mřížku vodorovně rozdělenu na šest modulů, napíšeme adresu příjemce do druhého modulu středního sloupce. První přehyb dopisu bude u třetího modulu a hned pod ním bude začátek dopisu, kde text půjde od levé linie druhého modulu až k pravému okraji. Někdy můžeme umístit logo (nebo nějaký symbol) do prvního sloupce, právě pod první přehyb.

Odesilatelovu adresu obvykle píšeme dolů na stránku a rozdělujeme ji mezi druhý a třetí sloupec. Celkový vzhled dotváří napsaný text. Každá složka má své místo, svoji hierarchii a přehlednost. Konečnou podobu určuje také vhodný typ písma. Tento příklad je pouze jednou z možností, jak uspořádat záhlaví. Chtěli jsme pouze ukázat, jak pro tento účel použít mřížku. Jiným typickým příkladem je layout záhlaví na centrální ose. Zde bychom si připravili mřížku o pěti sloupcích, kde první je pro levý okraj, tři jsou pro text a jeden pro pravý okraj.

Logo umístíme úplně nahoru do prostředního sloupce. Adresa bude ve druhém modulu shora a bude lícovat s levým okrajem druhého sloupce. Dopis bude začínat od prvního přehybu dolů. Dole na stránce je název společnosti a její adresa na středové ose. Konečné řešení je zcela přijatelné pro většinu konzervativních situací.

U obálek umisťujeme logo na přední stranu vždy nalevo od středu a zpáteční adresu na pravoúhlou chlopeň vzadu.

Stejný přístup můžeme použít i pro design formátu faxu nebo faktury či nějaké jiné písemnosti. Koncepce je v podstatě  stejná.  Stránka se rozdělí mřížkou a text se umístí na vhodné místo, což je vždy nějak odvozeno od mřížky. Mřížka má napomáhat k tomu, aby informace nebyly na stránce rozmisťovány nahodile a nesmyslně. Ovšem i tak se to může stát.

Uvedené obrázky jsou ukázkou několika možných  dopisních layoutů. Je to podobné jako v hudbě, kde pět linek a sedm not poskytuje nekonečné možnosti kompozic. To je kouzlo mřížky.

Mřížka v designu knihy
Také v designu knih je struktura  a průběžná kontinuita dána mřížkou.  U obrázkové knihy může mřížka sestávat z mnoha sloupců a podsloupců, aby bylo možno obsah dobře uspořádat. A právě velikost  knihy se určuje především podle obsahu. Kniha se čtvercovými obrázky by měla být čtvercová, s obrázky obdélníkovými obdélníková nebo podlouhlá, a to  v souladu s tím nejvhodnějším způsobem prezentace daného materiálu. Tvar „schránky“ je určován obsahem – to platí i pro design knih. Osvědčilo se, když mřížka respektuje proporce většiny obrázků, aby téměř nebylo zapotřebí je ořezávat. Současní fotografové jsou při komponování svých  záběrů velice pečliví a mřížka by měla být členěna se zřetelem na tuto skutečnost. Je-li mřížka zvolena správně, bude kniha působit celistvěji. Na obrázcích jsou příklady mřížek několika typů knih.

Mřížky konstruujeme pro knihy, časopisy, noviny, plakáty – každá je jinak specifická – avšak vždy sledujeme tentýž základní záměr , uspořádat informace. Jedním ze způsobů, jak dosáhnout  vytříbenosti, je, že text i obrázky se řídí přesně stejnou mřížkou. Za tím účelem se musí vymezit vzdálenosti každého modulu pro textovou část tak, aby byly ve shodě s moduly pro ilustrace. Tištěné straně to dodá eleganci detailu a je to taková „dobrá typografie“, jakou dělali Mistři.

Prostor mezi sloupci a moduly  zachováváme – v souvislosti s velikostí knihy – raději užší, ideální je jeden textový řádek , pomáhá to k dosažení cíle, o němž jsme právě hovořili.

Jednou z velkých výhod počítačů je to, že s jejich pomocí  lze mřížku strukturovat přesněji a lépe než dříve. Lze vycházet z velikostí vzdáleností, proporcí obrázků a případně pro určité pasáže mřížku překrývat. Samozřejmě, že čím je mřížka složitější, tím složitější je i řešení a je zapotřebí být velmi pečlivý.

Základní typy písma

S příchodem počítačů vznikl jev nazývaný DTP. Každý může při psaní používat jakýkoliv volně dostupný typ písma a případně je libovolně měnit. Je to velké neštěstí, obrovské kulturní znečišťování. Kdyby všichni lidé, kteří toto praktikují, byli lékaři byli bychom už všichni mrtví. Úplně explozívně vznikají nové typy písma, počítače dávají možnost každému je vytvářet. Je to největší vizuální znečišťování všech dob.

Abych upozornil na tento problém, udělal jsem výstavu, která ukazuje, kolik práce jsme udělali za mnoho let a používali při tom jen čtyři typy písma, Garamond, Bodoni, Century Expanded a Helvetiku. Výstava měla být dokladem, že lze vytvořit obrovské množství  tištěné produkce, a to ve vynikající kvalitě, s omezeným počtem typů. Jinak řečeno, není to v typu písma, ale v tom, co s ním uděláte. Důraz jsme kladli spíše na  strukturu než na písmo.

Stále si myslím, že většina typů písma vzniká z komerčních důvodů, pro výdělek či pro účely identity. Ve skutečnosti je počet dobrých typů nevelký a většina nově vzniklých písem vychází z těch, které tu již byly. Já osobně si dobře vystačím s půltuctem typů  a  v krajním případě k nim mohu přibrat ještě jednou takový počet, ale patrně více nikoliv.

Vedle typů, o kterých jsem se zmínil, mohu ještě jmenovat Optimu, Futuru, Univers (nejdokonalejší písmo století, neboť má 59 variací téže podoby), Caslon, Baskerville a ještě pár moderních. Z toho je vidět, že se pěkně držím těch základních, což má tu výhodu, že mi zaručují dobré výsledky. Je ovšem také pravda, že v poslední době několik talentovaných designérů přišlo s pozoruhodnými návrhy, jak překonat nedostatečnou  praktičnost a kvalitu většiny ostatních typů.

Jedním z nejdůležitějších  prvků typografie je poměr měřítka a velikosti. Pochopitelně existuje mnoho způsobů, jak porozumět typografii a realizovat ji. Nehodlám všechny ty možnosti popisovat, ale chci vyjádřit svůj názor a přístup. Pokládám typografii za obor, sloužící k co nejobjektivnějšímu uspořádání informací. Nemám rád typografii, která má za cíl prezentovat osobu autora, být záminkou pro hraní si s obrázky. Jsem si vědom toho,  že příležitost k tomu zde je, ale není to můj styl a nezajímá mě to. Nemyslím si, že když napíšeme slovo „pes“, že by písmo mělo štěkat. Dávám přednost objektivnějšímu přístupu – snažím se, aby jednotlivé části sdělení byly co nejjasnější, a k tomu využívám prostor, váhu  a typografické zarážky (? alignments), jako je zarovnávání s levým okrajem, centrování a vyplňování sazbou.

 Existují situace, kdy může být zapotřebí udělat specifický návrh, většinou loga nebo krátkého textu nějaké výzvy, zejména v kontextu přechodné či agitační záležitosti. Není to naše typická činnost, ale ocením, když se podaří skvělé řešení. Silně věřím, že design nesmí být nikdy nudný, naopak  má být určitou formou zábavy. Dobrý design není nikdy nudný, takový může být jen design špatný.

Levý okraj, středění, vyplňování sazbou
Nejčastěji používáme zarovnávání k levému okraji. Tento typ zarážky má původ v kovových literách, zejména pro linotyp. Bylo rychlejší  spíše zachovávat zarážku na levé straně než muset vyrovnávat každý řádek prostrkáním (kerning). Je to také smysluplnější proto, že čteme  v naší kultuře zleva doprava a oči snáze přecházejí na další řádek bez toho, že by neustále narážely na rozdělovací znaménko.  Je však nutné stále kontrolovat nepravidelnou stranu a někdy přesunout text z jednoho řádku na druhý, aby byl profil hezčí. Chce to trochu času, ale esteticky se to vyplatí.

Středění používáme pro krátké texty, pozvánky, případně rétorické kompozice, adresy umisťované dolů na stránky a obchodní vizitky.

Vyplňování sazbou se používá spíše v učebnicích, ale není to právě naše oblíbená metoda, protože je pracná.

Poměry velikostí písma
Pro sazbu platí několik základních pravidel. Vhodnou velikost písma volíme podle šířky sloupců:

8 na 9, 9 na 10, 10 na 11 pro sloupce do 70 mm,

12 na 13, 14 na 16 pro sloupce do 140 mm,

16 na 18, 18 na 20  pro širší sloupce.

Ovšem, pro každou situaci může být zapotřebí jiný poměr.  Ke zobrazení nějaké upoutávky použijeme  raději větší typy nebo zvětšíme vzdálenosti, abychom dosáhli náležitého efektu. V zásadě nepoužíváme na jedné stránce více než dvě velikosti písma, ale jsou výjimky. Rádi stavíme proti sobě malé a větší typy, obvykle dvojnásobné (například 10 bodů text a 20 bodů titulky).  Já rád používám stejnou velikost pro titulky i podtitulky, a to v tučné variantě, s mezerou jednoho řádku nad, ale nikoliv pod nimi a nebo dvou řádků nad a jednoho pod – podle kontextu (? str.68).

Líbí se nám, když je kniha konzistentní co do velikosti písma, je to také ekonomičtější, neboť můžete dát stránce určitý styl a dodržovat jej.

Snažíme se o takovou typografickou skladbu, jež by byla  výrazem myšlenkové elegance jakožto protikladu vtíravé vulgarity, a to tím, že používáme typografické prostředky, jako jsou  přiměřená velikost vzdáleností (leading) v souvislém textu, vhodné používání stojatého písma a kurzívy, pravidelných volných ploch (? regular spacing), bez prostrkání (? tight  kerning), v případě potřeby dělicích linek (rulers) k oddělení  jednotlivých částí a podle logiky tučného, normálního a slabého písma. Nelíbí se nám používání písma jako dekorativního prvku a naprosto odmítáme jakékoliv jeho deformace. Existují však situace, kdy pružnější přístup vede k lepším výsledkům, například při navrhování obalů. Ale i v takovém případě by se to mělo dít s mírou.

Dělicí linky
Dělicí linky používám  kvůli hierarchii vah, abych dal textu určitou diferenciaci. Například, tučnější dělicí linky (2 body) budou oddělovat  větší části textu, slabší (1/2 nebo 1 bod) uvnitř těchto částí. Bude-li písmo mezi dělicími linkami 8 bodové, vždy se umístí blíže té horní. Písmo má vždy viset pod dělicí linkou, ať je jakkoliv velké. Toto je další, avšak důležitý detail našeho kánonu.

Mám k typografii vřelý vztah a respekt a snažil jsem se naučit  od velkých Mistrů co nejvíce. Ti z 20. století dělali většinu toho, o čem jsem hovořil Základní  pravidla typografie  byla zformulována dávno před tím, avšak jako krásné party je hráli na mnoho způsobů četní talentovaní umělci , kteří na nich zanechali svoji stopu a otevřeli nové cesty jejich interpretace.

Kontrastní velikosti písma
Pro mne je jedním z nejvzrušivějších prvků typografie na tištěné stránce kontrast měřítka. Mám rád kombinaci velmi velkého písma v titulcích s mnohem  menšími velikostmi v textu a s náležitým bílým prostorem mezi nimi. Pro moji grafickou kompozici je  bílý prostor velmi důležitý. Bílá skutečně způsobí, že černá zpívá. V typografii je bílá totéž co prostor  v architektuře. Členění prostoru dává architektuře dokonalost.

Dalším prvkem je poměr velikostí písma na tištěné stránce. Naším prvním pravidlem je omezit se na jednu nanejvýše dvě velikosti. Pro odlišení jednotlivých částí textu mohou v případě potřeby posloužit jiné prostředky, jako slabé nebo tučné písmo, stojaté písmo, kurzíva – ale i ty používejme co nejméně. Váhy písma se velmi dobře uplatňují spíše pro specifické účely než pro vyjádření barev nebo, a to je ještě horší,  jako analogie fonetiky.

Někteří hlasitě mluvící lidé, kteří mají sklon křičet, když vás chtějí přesvědčit, rádi používají větší velikosti a váhy písma, aby i jejich sdělení bylo hlasitější. To je přesně to, čemu říkám myšlenková vulgárnost, a od té se chceme distancovat. Ve světě, kde všichni křičí, ticho vyniká. Bílý prostor představuje ticho. To je podstata naší typografie.

Měřítko
Pojem měřítko je jedním z esenciálních elementů slovníku designu. V předchozím odstavci jsem uvedl některé příklady jeho významu v grafickém designu. Měřítko znamená  tu nejvhodnější velikost nějakého objektu v jeho přirozeném kontextu. Samozřejmě s ním lze manipulovat, aby se v určitých podmínkách dosáhlo určitého výrazu, tj.účelově se od něj odchýlit. Zvládnout kategorii měřítka představuje celoživotní úsilí o interpretaci funkcí, jak hmotných, tak nehmotných, fyzických i psychologických.Měřítko se uplatňuje všude. Může být správné nebo špatné, vhodné nebo nevhodné, příliš velké nebo příliš malé pro daný úkol. Otázka měřítka je v designu neustále přítomna a my se s ní musíme vypořádat bez ohledu na konkrétní subjekt, protože chyba se nesmí stát.

Volba vhodného materiálu, jeho tloušťky, textury, barvy, váhy, pevnosti, teploty – každý takový detail útočí na naše smysly a vyvolává odezvu. Musíme nad nimi tedy mít kontrolu, protože  volbou  té nejvhodnější varianty bude přenos našeho poselství úspěšný. Design znamená mít kontrolu nad  každým detailem a měřítko je zde jedním z nejpřípadnějších prostředků. Stává se však pravým opakem, je-li zvoleno nahodile. Jako příklady mě napadají skulptury Clause Oldenburga, kde transformace měřítka v určitém kontextu dodává objektu sílu a životnost.

Textura
Mistrem ve vytváření tvaru a textury je světlo. Právě pomocí světla dokážeme dodat výraz nějakému artefaktu. Prvky, jejichž základní vlastností je schopnost odrážet nebo  pohlcovat světlo, mají své místo v designu jakéhokoliv objektu. Barva skla se projeví, když jím světlo prochází a nebo jím bude pohlcena, jestliže byl jeho povrch poleptán, vybroušen či jinak povrchově upraven. Stříbrný předmět, je-li vyleštěn, světlo odráží a je-li ozdoben rytím, světlo pohltí. Leštěný materiál  má zcela odlišné a někdy zcela opačné konotace než  materiál matný, a to v širokém rozpětí stupňů intenzity.

Textura poskytuje nekonečnou škálu dotekových nebo vizuálních zážitků a významně ovlivňuje citlivost designéra  při spojování a používání prostředků. A právě prostřednictvím volby materiálů a jejich úpravy  dotváříme vzhled nějakého objektu, abychom vyjádřili jeho obsah,  vyzdvihli jeho oprávněnost a odhalili jeho duši. Textura a barva ve vzájemně se doplňujícím dialogu určují jakýkoliv výtvor – něco, co čeká, abychom rozšifrovali jeho skrytá tajemství , a tím obohatili  náš vjem, který transformujeme do čehokoliv, co budeme chtít.

Barva
Barvy většinou používáme jako značkovací a identifikační prostředek. Obecně vzato, nám neslouží k zobrazování. Máme tedy sklon preferovat základní paletu – červenou, modrou a žlutou. To se může jevit jako určité omezení. Neznamená to však, že barvy nemáme rádi nebo že vůči nim nejsme vnímaví.

Většinou pouze chceme, aby barvy sloužily k přenosu nějaké zprávy. Proto je používáme spíše jako symbol než nějaký identifikační znak. To platí zejména pro programy korporátní identity, kde určitá barevnost je, spolu s logem nebo jiným znakem (morfotypem, fonotypem) poznávacím znamením.

Používáme celé spektrum barev , abychom vyjádřili náladu, pocit, zaujetí, souvislosti atd. Barva je velice důležitým prvkem při formulaci našich projektů, ale stejně tak jako u písma,  jsme zredukovali a roztřídili naši paletu tak, aby  vyjádřila dané sdělení co nejzřetelněji a nejsrozumitelněji. Někdy je vhodné použít syté primární barvy, jindy jemné pastelové odstíny, někdy se hodí jen černá a bílá, či sytá hnědá nebo červená, aby se dosáhlo patřičného výsledku. Umět použít správnou barvu ve správnou dobu.

Rozvržení (layouts)
Každá publikace vyžaduje jiné rozvržení. Je však nutné, aby odpovídalo interpretaci designéra. Většina publikací sestává z textu, obrázků a popisek a úkolem designéra je vytřídit obrázky a vybrat takové, které nejlépe dokreslí obsah a mají takovou kvalitu, aby se staly ikonou. Ikona je obraz, který nám nejlépe pomůže zapamatovat si obsah.

Znovu opakuji, že při  navrhování jakéhokoliv druhu publikace je tím nejvhodnějším nástrojem mřížka .Poté co se určí  velikost vnějších okrajů (a já dávám přednost úzkým, aby se zvýšilo napětí), rozdělí se mřížka podle povahy publikace:  na 2, 3 nebo 4 sloupce u knih a brožur , na 6 nebo více u novin. Jakmile se provede  toto svislé dělení, rozdělí se stránka na vodorovné moduly. A opět, 2, 3, 4, 5, 6, 8 nebo více, podle potřeby. Při vymezování mřížky se musí vycházet z toho, o jaký druh vizuálního materiálu se jedná. Pro čtvercové obrázky bude vhodnější mřížka čtvercová než obdélníková. V případě, že mají být v publikaci čtvercové i obdélníkové formáty, lze použít dvojitou mřížku, jež bude vyhovovat oběma. Také je možno obrázek oříznout, aby se vešel do mřížky.

Důležité je myslet i na to, že je mnoho prostředků, jimiž lze uspořádání dát švih. Úkolem mřížky je dodat soudržnost (řád, systém), avšak ne nutně živost. Té se docílí společným působením všech prvků designu. Je možné obtahovat obrázky, používat obrysové kresby, tučné iniciály a další prostředky. I bez mřížky se dá vytvořit design vysoké úrovně, avšak mřížka je velice užitečný nástroj, který zaručuje výsledek.

A konečně, velmi důležitým prostředkem je zacházení s bílým prostorem. Právě ten dodá layoutu jiskru. Není-li ponecháno vlevo žádné místo pro nadechnutí, každá plocha je zaplněna kakofonií různě velkých písmen, obrázků a řvavých titulků, je to špatně.

U literárních publikací se okraje řídí řadou úvah, počínaje šířkou palců ruky pro držení knihy, přes formát textových sloupců až po nutnost dělat si po straně poznámky (jak pro autora, tak pro čtenáře). Některá hlediska jsou praktická, jiná estetická. Navrhovali jsme nejrůznější druhy knih s nepřeberným množstvím požadavků a okolností. Náležitou pozornost je nutno věnovat i drobným detailům, aby  v takových knihách byly  správné okraje.  Každý detail je pro konečný vzhled knihy důležitý.

Tato základní pravidla jsem aplikoval u nekonečné řady tiskovin, brožur, výročních zpráv, knih, encyklopedií, časopisů, novin, programů a plakátů a stále to tak dělám. Dosahuji pěkných výsledků.

Sekvence
Je-li vytřídění obrázků prvním úkolem při práci na knize, sekvence rozvržení je rozhodně tím dalším. Publikace, ať již  kniha, brožura, časopis i bulvární plátek je kinematická záležitost, kde ke čtení nerozlučně patří převracení stránek Je to jak statický posel sdělení, tak zdroj pohybového zážitku. A proto tomuto detailu procesu layoutu přikládáme velký význam. Musí působit energicky, žádné mdlé řešení, kdy jsou na stránkách rozhozeny malé obrázky, nějaké zde, nějaké tam, naprosto nahodile. Nejlépe je, aby čtenář layout nevnímal, protože pokud je znát, je špatný.

U knih dáváme přednost velmi jednoduchému formátu textové strany, kde vedle je strana s obrázkem  na spad (? full bleed page, str.84), následuje několik obrázků na spad a další vedle bílé protistrany s obrázkem uprostřed nebo v pravém horním rohu.       ?

Použití jednoduchého formátu dává dobré výsledky, pokud je základní sekvence taková, že se nic neopakuje. Charakter publikace  může úspěšně překonat monotónnost tohoto řešení. Raději vidíme určitou neutralitu než agresivní nápor mnoha  způsobů layoutů, avšak stále platí, že je nutno ponechat všem prostor pro tvůrčí proces.

Vazba
Nelze hovořit o knihách, aniž bychom se zmínili o vazbě.  Vazba knihy nebo brožury je dovršením kvality daného produktu. Vazba sestává z několika částí, které jsou rovněž předmětem volby.

D e s k y

Mají-li být desky potaženy papírem, používáme hlazenou lepenku, aby byl povrch hladký. Pokud se mají potahovat  textilem nebo kůží, stačí běžná dřevitá lepenka.

H ř b e t
Může být zaoblený nebo plochý. Za lepší považujeme hřbet plochý, dodává knize švih.

H ř b e t n í  p á s k a

To je začištění mezi hřbetem a knihou. Existuje ve spoustě provedení, my máme nejraději bílé plátno.

P ř e d s á d k a

To je ta část, která spojuje knihu s vazbou a používá se na ni obvykle silnější papír než na knihu samotnou. Může být jednobarevná nebo potištěná nějakým vzorem či ilustrací. Dříve se na předsádky používaly velice ozdobné papíry.

S e n d v i č

Na začátku své profesní dráhy jsem udělal  vazbu, kterou jsem nazval „sendvičovou“. Sestávala z vrstvy lepenky nebo nějakého jiného materiálu, slepeného na přední i zadní straně s předsádkou. Hřbet je látkový, většinou bílý a zahorka je na něm vyražen titul. Konečnou úpravu tvoří dvě šedé desky, na nichž jsou navrstveny bílé stránky – proto ono označení sendvič. Od té doby se běžně tento způsob používá, přičemž se desky někdy potiskují, laminují nebo  se materiál přes lepenku přetahuje (?). Hlavní předností této vazby je to, že knihu lze rozevřít naplocho, což je vhodné především u obrázkových knih, jestliže obrázky přesahují do protilehlých stran.

Identita a diverzita
Pojem identity a diverzity je stále se opakující téma jak ve dvou-, tak v trojrozměrném designu. V programu nějaké korporátní identity je zapotřebí pamatovat na určitou míru rozmanitosti, aby řešení nebylo jednotvárné a poutalo pozornost. Přílišná diverzita však vede k roztříštěnosti, a to je dosti rozšířený nedostatek komunikačního designu. A naopak, zbytečná dominace identity oslabuje zapamatovatelnost. Je proto důležité, aby mezi těmito složkami byla rovnováha a nebo možnost je v návrzích pružně obměňovat. Rádi si s jednotlivými prvky hrajeme a rádi navrhujeme programy s výraznou identifikační složkou,  kde je dost prostoru pro náležité uplatnění těch ostatních, aniž by se identita ztrácela.

Typickým příkladem by mohla být edice řady knih, kde základní identifikační znaky zůstávají, avšak na každé obálce jsou jiné obrázky. Také při navrhování nábytku chceme, aby se zákazník účastnil rozhodování o konečném vzhledu objektu. V některých designech stolů, které jsme navrhli, změna vzájemné polohy jednotlivých prvků tuto rozmanitost poskytuje, aniž by to bylo na úkor identity. Identita a rozmanitost jsou základní protipóly, dodávající designu živost.s

Bílá plocha
Často říkám, že v typografii je bílý prostor důležitější než  černá plocha písma. Bílý prostor na tištěné straně znamená totéž, co volný prostor v architektuře. V obou případech je to faktor určující kvalitu celku. Uspořádávání informací pochopitelně vyžaduje nějakou soudržnou strukturu, avšak nesmíme podcenit význam bílé plochy při stanovení hierarchie jednotlivých složek. Bílá plocha nejenže odděluje jednotlivé části informace, ale  napomáhá vyčlenit pro ni na dané stránce místo. Úzké okraje vytvářejí napětí mezi textem, obrázky a krajem stránky. Širší okraje napětí zmirňují a dodávají stránce určitý klid.. Sevřená sazba dělá ze slov linie, rozvolněná rozkládá slova na body. Úbytek nebo zvětšování prostoru mezi písmeny (kerning) propůjčuje slovům  velmi rozdílný charakter a výraz. Toto všechno je prostorová manipulace, a právě tento prostředek slouží k tomu, aby layout nabyl žádoucího vzhledu.

Poměr mezi velikostí písma a plochou, která je obklopuje, je jedním z nejjemnějších a nejpreciznějších prvků kompozice. Musím říci, že mistrovsky zvládnutá bílá plocha  tištěných stran je asi nejtypičtějším znakem amerického grafického designu. Podobně je prostor protagonistou v architektuře Franka Lloyda Wrighta. Někdy se podobá epické vznešenosti americké krajiny.

 Bílá plocha je esenciálním kompozičním prvkem pro mnoho umělců. Je základním ukazatelem kvality a protagonistou obrazu. Téměř všichni velcí američtí grafičtí designéři používali bílý prostor jako tišinu, která umožňuje, aby poselství bylo lépe a hlasitěji slyšet. V tom je právě jeho síla.

Shromažďování zkušeností
Již na začátku jsme se zabývali tím, že modulový systém a standardní rozměry poskytují výhody jak  z hlediska nákladů, tak smysluplnosti. Používání normalizovaných  a modulárních velikostí papíru v tiskařském oboru znamená značné úspory. V případě našeho projektu pro National Park Service to byly miliony dolarů. Jsme na to trochu pyšní.

Standardní velikosti konstrukčních materiálů vedou zase k úsporám u trojrozměrných projektů, protože  jejich design je méně pracný a nevzniká přemíra odpadu.

Je důležité, aby se designér s těmito všemi aspekty designu a jeho realizace obeznámil. Patří to k naší etice a praxi.  Drahá řešení nemohou být nikdy produktem dobrého designu, neboť úspornost  je jedním z jeho základních principů. Úspornost však neznamená láci, ale to nejvhodnější a nejpřípadnější řešení. Složitá řešení nejsou nikdy dobrá a trvalá. Dobrá kvalita nemusí být nutně dražší než levnější varianta. Dobrý design nestojí víc než design špatný. Ale bývá tomu tak v opačném případě.

Během  své životní praxe můžeme nepřetržitě  hodnotit nejrůznější detaily celého spektra materiálů, od průměru trubky po texturu a barvu nějakého materiálu. Z tohoto procesu porovnávání a selekce postupně vznikne soubor osobních preferencí, ne nichž je možné vytvořit jakýsi osobní kánon, který se v našem tvůrčím slovníku stále opakuje. Domnívám se, že to  je zcela nezbytná součást určitého modu operandi. Existuje řada základních elementů, jako velikostní poměry  jednotlivých částí daného objektu,  které se velmi často řídí nějakým modulárním vztahem, například v rozmezí  jedné ku dvěma, jedné ku třem, čtyřem či více, ale v žádném případě ne vztahem nahodilým.  Například průměr jednoho kruhu uvnitř jiného kruhu bude polovinou nebo třetinou onoho většího, ale nesmí být náhodný. Odpovídá to požadavkům určité univerzální harmonie.

Tento proces třídění a výběru se týká všeho, co nás obklopuje – barev, textur, materiálů, všech detailů, tloušťky, šířky, výšky. Dotýká se všech našich smyslů, avšak musí být zpracován, analyzován, vyhodnocen a nakonec uložen do paměti v souladu s naším osobním kánonem a ne nějak  libovolně. Svobodná volba je možná jedině na základě poznání, což je stále probíhající proces, vyžadující  systematičnost.

Závěr
Ve své praxi neustále třídíme všechno, co považujeme za nejlepší. Materiály, abychom našli takové, které nám budou nejmilejší, barvy, textury, typy písma, obrazy, takže postupně vzniká inventář materiálů a zkušeností, jenž nám umožňuje vyjádřit v řešení daného úkolu naši interpretaci reality.

Je nezbytné vytvořit si vlastní jazyk, vlastní slovník, jímž jsme schopni vyjádřit co největší objektivitu, přičemž ovšem platí, že i objektivita je subjektivní.

Jsem zastáncem systematičnosti  a nahodilost nemám rád. Miluji nejednoznačnost, neboť pro mne znamená pluralitu významů., protiklady, protože znamenají pohyb, zabraňující, aby  se předem neustrnulo na nějakém významu nebo se nedospělo k monumentalitě. Stejně tak, jako mám rád, aby věci byly v pohybu, nemám rád, aby je omezoval nějaký

srovnávací rámec. Stále si tak potvrzuji, že jsem  to jen já, kdo odpovídá za každý detail. A to je to, proč miluji design.

